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Wij willen mensen de deur uit laten gaan en steeds
opnieuw laten ervaren hoe onverwacht mooi, leuk en actief 
je kunt recreëren in het buitengebied van Nederland









TOENEMENDE DRUK OP HET 
HOOGSEIZOEN





WEG MET HET LAAGSEIZOEN!



STRATEGIE

• Doglovers
• Sporters
• Evenementen



DOGLOVERS

• Van dumpproduct naar premiumpropositie

• Doelgroep: Hondenliefhebbers
• Aanbod: activiteiten, faciliteiten, evenementen en 

een community voor hondenliefhebbers





WAT EEN 
HONDENWEER
!



FACTS

• Loyale doelgroep opgebouwd: DOGLOVERS (ca. 2500 
dogloverspassen – ca. 5500 in mailinglijst, ca. 1500 
leden facebookgroep)

• Persona: vrouw met hond van 53 jaar

• Meest bezocht: Bussloo – Heerderstrand – Kievitsveld 
– Stroombroek – Berendonck - Zeumeren

• Periode 1 oktober tot 1 mei



VERDIEPEN

VERGROTEN

Expertise door 
samenwerkingen

Focus op 6 gebieden

Dogfluencers als 
ambassadeurs

‘Place to be’ 
uitstraling

Groepsgevoel/community
mond-tot-mond

Co-creatie 
met iedereen

(partners en doelgroep)

Kennis uitdragen

Focus op de kleine 
(magische) 
momenten



BUSINESSMODEL

• Dogloverspassen

Evenementen van derden:
• Hulphond Nederland - The Big Walk 
• Prins – You Never Walk Alone



UNIEKE BELEVENISSEN

• Aangepaste activiteiten en evenementen gericht 
op het laagseizoen

• Focus op wat er wel is
• Mogelijkheden voor nichemarkten



LESSEN VOOR ANDERE BESTEMMINGEN

• Doelgroepanalyse: durf te kiezen!
• Ontwikkel aantrekkelijk aanbod: aangepaste 

activiteiten, evenementen en faciliteiten





Het aantrekkelijker maken van een bestemming 
in het laagseizoen vereist een creatieve en 
meervoudige aanpak. Door diverse stakeholders 
te betrekken, unieke ervaringen te creëren en 
effectief te promoten, kan het laagseizoen een 
waardevolle periode worden voor toerisme en de 
lokale/regionale economie.



Focus op nichemarkten: Bepaal welke 
doelgroepen het meest aantrekkelijk zijn voor 
toerisme in het laagseizoen (bijv. gezinnen, 
sporters, natuurliefhebbers).



EVENEMENTEN EN SPORTERS
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